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WIOLA RY. - NIEOCZYWISTA KOBIECOSC

Wiola ry. powstata z mitosci do piekna, mody i indywidualnosci.

To marka stworzona z myslg o kobietach, ktére chca przez ubiér podkreslaé¢ swéj charakter, cenig wyrazista,
niepowtarzalng estetyke oraz wysoka jakos$é. Wiola ry. to potaczenie minimalizmu, nonszalancji i odwagi.

Lubimy oversize, warstwowos¢ , odwage i styl. Kobiecos¢ w wydaniu Wiola ry. nie jest bardzo dostowna ani
jednoznaczna. To kobieco$¢ mniej oczywista, czasem zakamuflowana, nienarzucajaca sie i mniej czytelna, ale wcigz
kobieca. Kazda kolekcja to nowa inspiracja i twércze poszukiwania, ale wszystkie taczy zabawa proporcjami, forma,
kolorem i detalem. Charakterystycznym elementem marki sa autorskie nadruki, przeskalowane formy oraz
nietypowe zestawienia. Kazda kolekcja opowiada wtasng historie, ma swéj wtasny temat, zapach, temperament i
oddech.

Chcemy tworzy¢ ubrania, w ktérych bedziecie czu¢ sie wyjatkowo. Takie, ktére beda dodawa¢ Wam odwagi,
inspirowac do ekperymentowania i wyrazania siebie. Takie, ktére bedg Wam towarzyszy¢ w codziennosci i w
szczegdlnych chwilach - ubrania, ktére stang sie czeScig Waszej historii i Waszej opowiesci.

Marka stawia na jakos¢ i dbatos¢ o najmniejsze detale.

Projekty powstajg w Polsce, we wspdtpracy z niewielkimi szwalniami i loalnymi rzemiesinikami, ktérych kunszt i
doswiadczenie sg integralng czescig marki. To Swiadomy wybdr - wspieranie rodzimego rzemiosta oraz budowanie
mody odpowiedzialnej i trwatej.

Zatozycielka marki, Wioleta Rygat, jest absolwentka projektowania ubioru na Akademii Sztuk Pieknych w todzi w
2012 roku. Swoje doswiadczenie zdobywata w pracy w polskich firmach odziezowych i zagranicznym stazu w A. F.
Vandevorst w Antwerpii.

“Traktuje sylwetke jak rzezbe, na ktérej buduje formy, proporcje, ksztatty, faktury. Inspiruje sie pieknem, a w
szczegoblnosci malarstwem. Moda jest dla mnie jak abstrakcja w sztuce. Zawsze o czyms$ opowiada, wynika z
obserwacji, niesie tadunek emocji i inspiracji, niekoniecznie czytelny dla odbiorcy, ale potrzebny do tworzenia.”
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